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Introduccion

Nuestra imagen de marca es lo que perciben nuestros ptblicos de lo que
comunicamos todos los dias.

Proyectar una imagen de marca clara y consistente nos ayuda a fortalecer
nuestra presencia en la sociedad, aumentar el reconocimiento institucional y
cultivar relaciones duraderas con nuestros asociados y publicos objetivo.

Este documento explica los conceptos que debemos respetar para mantener la
integridad de la marca RedEAmérica con union, pero a la vez dando espacio a
la creatividad.

La marca RedEAmérica debe ser gestionada con precision y efectividad
para proteger su valor y promover una expresion unificada. Estas normas
de uso estan dirigidas a las personas que tienen la responsabilidad sobre el
disefo, creacion o produccion de cualquier material de comunicacion para
RedEAmérica.

Bienvenidos.
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Capitulo 1:

ldentidad basica
RedEAmMéErica



1.1 El nombre RedEAmMérica

RedEAmMéErica

Escritura correcta del nombre de la entidad: EA en maydsculas

RedEAmérica ha cuadruplicado el nimero de miembros s/
involucrando las organizaciones empresariales que hacen
Inversion social privada en las comunidades, mas destacadas

en sus respectivos...

A través de las alianzas gestadas por RedEAmérica, se han ‘/
Invertido mas de 13 millones de délares en la creacion y la
cofinanciacion de 200 proyectos comunitarios...

Ejemplos de escritura correcta del nombre a inicio y mitad de parrafo

..laalianz rica de REDEAMERICA en 6 paises,
que reline 28 fundacionesy

Todo en mayiisculas

estadas por RedeAmérica, se han invertido
mas de 13 millonés senla creaaon yla
cofinanciacion de 200 proyectos com

La E intermedia entre Red y América en mintiscula

- Redeamerlca es de vital importancia el
|nv0|ucram|ento des 0s como parte activa y
creadora del tejido social...

Unicamente la R inicial en mayiisculas

e redeamérica tendrd una apuesta
deadlda por acercars empresarial, pues este
es un foco de...

Todo en mintsculas

Ejemplos de escritura incorrecta

El nombre es el elemento de identidad primario de RedEAmérica, donde recae su identificaciéon y reconocimiento. Fue creado desde el afio 2003, siendo la
contraccion de la frase Red Interamericana de Fundaciones y Acciones Empresariales para el Desarrollo de Base. Es un nombre que funciona bien y denota
lo mismo en espafiol y en portugués, principales lenguas de los paises donde estamos presentes.

El nombre RedEAmérica apropia algunos conceptos claves como Red, Desarrollo (Development, Desenvolvimento), Empresarial y América.

Independientemente de su uso en medios impresos o digitales, es muy importante que el nombre siempre mantenga su escritura correcta. Se muestran en esta

hoja algunos errores comunes a la hora de escribirlo, para evitar cometerlos.
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1.2 El logo RedEAmérica

El logo de RedEAmérica esta integrado por el mapa del continente americano, enmarcando la posicion geografica de las organizaciones que conforman la red.

El nombre de RedEAmérica, entrelazado con el mapa, simboliza la unién y el compromiso de los miembros alrededor de la disminucién de la pobreza a nivel
nacional y hemisférico, con un enfoque en el desarrollo de base.
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1.3 Plano técnico

13X

17X

Para una 6ptima reproduccion del logo, se ha creado una cuadricula, busanco mantener sus proporciones y conservar la coherencia en todas las aplicaciones de la
marca. Dicho plano técnico es una cuadricula de 17 cuadrados horizontales por 13 verticales.

Aunque las reproducciones seran generalmente digitales, esta reticula sirve para controlar que no ocurran distorsiones en el logo a lo largo del tiempo.

Se recomienda su utilizacién principalmente para la reproduccion a grandes tamarios.
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1.4 Area de reserva

El drea de reserva es el espacio minimo que debe existir alrededor del logo para que éste pueda mantener su integridad visual.
Es imprescindible respetar el drea de reserva para proteger el logo de elementos graficos, textos, fotografias o bordes que puedan invadir su espacio.

Para determinar el drea de reserva, se utiliza como medida el la R maytscula del nombre, virada hacia cada lado.
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1.5 Colores corporativos

Verde RedEAmérica Magenta RedEAmérica

Pantone® 368 c Pantone® 213 ¢
c60 m5 y98 k0 c0 m93 y15 kO
r104 g175 b19 r233 g27 b117

Gris RedEAmeérica Blanco
Pantone® 420 c

c0 mO0 y0 k30 c0 mO y0 kO
r195 g190 b190 255 g255 b255

En esta pagina se presentan los cuatro colores corporativos oficiales para la marca RedEAmérica.

Se presentan las equivalencias de la paleta de colores en referencias Pantone (tinta plana), CMYK (policromia, impresos), RGB y hexadecimal (pantalla),
para que los colores mantengan el brillo y la presencia recomendada para la identidad visual.
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1.6 Versiones de color del logo - principales

Se presentan las versiones principales de color que deben ser utilizadas en toda pieza de comunicacion de la marca RedEAmérica.

Toda otra interpretacion de color del logo RedEAmérica diferente a estas podra ser dada como un uso incorrecto.
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1.7 Versiones de color del logo - secundarias

En esta pagina se muestran versiones de color que pueden ser utilizadas como secundarias (de uso restringido), en aplicaciones que asi lo requieran.

Estas versiones del logo existen para ser aplicadas tinicamente donde haya una limitante de reproduccion que obligue el uso del logo a un solo color, como por
ejemplo avisos de prensa en blanco y negro, piezas a una sola tinta, grabados o sandblasting, membretes para fax y sellos secos.

En lo posible siempre debe procurarse usarse las versiones principales del logo, establecidas en la seccién anterior.
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1.8 Version del logo con descriptor

Red Interamericana de Fundaciones
y Acciones Empresariales
para el Desarrollo de Base

Logo RedEAmérica con descriptor

_______________________________________

Acciones Empresariales
ara el Desarrollo de Base

Linea base

Normas basicas de construccion

Cuando la ocasién lo requiera, se puede usar el logo de RedEAmérica acompafiado por su descriptor corporativo. En esta configuracion se unen el logo basico
(mapa de América y nombre) junto al texto que define la red (Red Interamericana de Fundaciones y Acciones Empresariales para el Desarrollo de Base).

El espacio existente entre el logo RedEAmérica y el descriptor, serd equivalente al ancho de la "R" del logo RedEAmérica.
El texto deberd escribirse hacia la derecha, compuesto en 3 lineas y tener la misma altura del nombre "RedEAmérica”, alinedndose sobre su misma base.
Sera escrito en el tipo de letra "Ocean Sans STD Light", la misma letra original del logo RedEAmérica, con un interletrado de -10%.
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1.9 Tamafo minimo de reproduccion

18 mm. 18 mm. Red Interamericana de Fundaciones
y Acciones Empresariales
47 pX. 47 pX. para el Desarrollo de Base
18 mm 50 mm.
64 px. 141 px.

Siempre se debe tener en cuenta que en reducciones a tamafios muy pequefios, el logo de RedEAmérica puede tener problemas de legibilidad.

Aqui se presentan los tamafios minimos de reproduccién permitidos en milimetros y pixeles, para que el logo -en su version principal o con descriptor- mantenga
una correcta lectura en su aplicacion.
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1.10 Uso sobre fondos

Foro participativo

2 0 1 5

comunitario ReAEW—

Santiago de Chile, Marzo 14 de 2015
informes: chile@redeamerica.org

Viendo
mas lejos

¥

e —

.

Estudios sociales en

Latinoamérica 2013-2014

Version de uso preferencial:
Logo a todo color sobre fondos blancos o muy claros

Viendo
mas lejos

P

o —

L

Viendo
mas lejos

Estudios sociales en

Estudios sociales en

Latinoamérica 2013-2014 Latinoamérica 2013-2014

Version de uso a color:
Versiones especiales sobre los dos colores corporativos

En piezas de comunicacién como portadas, avisos o afiches, normalmente el logo RedEAmérica deberia ir ubicado preferiblemente sobre fondo blanco o fondos
muy claros. De esta manera se asegura siempre el mejor contraste y legibilidad posibles para el logo.

Como segunda medida, pueden usarse también las versiones de color especiales para los dos colores corporativos, verde y magenta.
(Ver versiones de color principales en la seccién 1.6)
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1.10 Uso sobre fondos

Foro participativo

Foro participativo pativ
comunitario comunitario

2 0 1

2 0

Estudios sociales en Estudios sociales en

Latinoamérica 2013-2014 Latinoamérica 2013-2014
Uso posible: Uso recomendado:
Debe haber un contraste perfecto entre los colores del logo La version de color blanco puede armonizar con cualquier fondo
de RedEAmérica y los colores del fondo de color diferente

No es conveniente que se dicten normas que coarten la creatividad de los disefiadores. Por esta razon, podria ser comiin (pero no aconsejable del todo) que se
produzcan piezas de comunicacion como portadas, avisos o afiches con otros fondos de color diferentes a los institucionales.

En este caso, se deberia cuidar que el logo tenga un contraste perfecto entre sus coloresy el color de fondo de la pieza. Para evitar problemas de contraste,
se recomienda usar la version plana de color blanco, con el fin de que armonice correctamente con el fondo, cualquiera que este sea su color.
(Ver version de color blanco en la seccién 1.7)

Manual de identidad de marca - RedEAmérica

15



1.10 Uso sobre fo

ndos

R = . =3

Foro participativo
comunitario
2 0 1 5

De todas maneras, siempre que se pueda elegir se recomienda ubicar el logo de RedEAmérica en su versién a todo color, sobre fondos blancos o muy claros.

Uso posible

Foro
participativo
comunitario

Uso recomendado

Esto deberia ser tenido en cuenta a la hora de concebir creativamente, validar o encargar el desarrollo de piezas graficas.
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1.11 Uso sobre fotografias

Uso incorrecto sobre fotografias Uso correcto sobre fotografias

No se recomienda el uso del logo de RedEAmérica sobre fotografias. En caso que se deba ubicar obligatoriamente sobre fotos, siempre debe buscarse el drea de
la foto que genere el mejor contraste y legibilidad posibles para el logo, idealmente sobre zonas claras de la fotografia. Reciprocamente, el logo tampoco debe
ocupar ningiin area importante de la fotografia.

Presentamos algunos ejemplos en donde se ilustra esta norma.
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1.12 Usos incorrectos

Cambiar los colores originales Remover algin elemento Cambiar el tipo de letra oficial
del logo de la composicion del logo del logo

Cambiar la composicion establecida Cambiar la jerarquia establecida para los Alterar la proporcién original
para el logo elementos del logo

En esta pagina presentamos algunos usos incorrectos a la hora de aplicar la identidad basica de RedEAmérica.
El uso incorrecto del logo dafa el impacto de nuestra comunicacién, puesto que se afecta nuestra primera carta de presentacion.

Cualquier variante de color, orientacién, proporcién o combinacién, diferente a las establecidas en este manual es incorrecta y por tanto estd prohibida.
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1.12 Usos incorrectos

Ameh

Para el desarroll

Agregar elementos adicionales a la Usar brillos y/o degradados en el logo Proyectar sombras al logo
composicion establecida

m

Agregar filetes o rebordes al logo Aplicar perspectiva al logo Rotar / girar el logo

En esta pagina presentamos algunos usos incorrectos a la hora de aplicar la identidad basica de RedEAmérica.
El uso incorrecto del logo dafa el impacto de nuestra comunicacién, puesto que se afecta la primera carta de presentacion de la organizacion.

Cualquier variante de color, orientacién, proporcién o combinacién diferente a las establecidas en este manual es incorrecta y por tanto esta prohibida.
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Capitulo 2:
Elementos corporativos
de identidad



2.1 Tipografia corporativa

Ocean Sans Light

abcdefghijklmiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLM NOPQRSTUVWXYZ
123456789047 $%&/();: " ~*4?

Ocean Sans Book

abcdefghijkimiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLM NOPQRSTUVWXYZ
1234567890,2{!”-$%&/();:" " *¢?

Ocean Sans Semibold

abcdefghijklminopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890:2;!”-$%&/();: "~ *¢?

Ocean Sans Bold

abcdefghijklmiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLM NOPQRSTUVWXYZ
1234567890;2{1"-$%&/();: " ~*;?

Ocean Sans Light Italic

abcdefghijkImiiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHI]KL/VINOPQRSTUVWXYZ
12345678902} 8%&/();: " *¢?

Ocean Sans Book Italic

abcdefghijkImiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHI]KLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.?;!" 8%&/();: "~ *¢?

Ocean Sans Semibold Italic

abcdefghijklmiiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHI]KLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890:2;!”-8$%&/();: "~ *¢?

Ocean Sans Bold Italic

abcdefghijkImiiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHI/KL/VINOPQRSTUVWXYZ
1234567890, 211" 8%&/();: "~ %37

Para la composicion de titulos y textos en las piezas de RedEAmérica, se ha seleccionado la familia tipografica “Ocean Sans” en los pesos que aqui presentamos.
Este tipo de letra es parte integral de la identidad visual de la marca y debera utilizarse con consistencia a través de todas sus aplicaciones.

Esta tipografia tiene un caracter maduro, amable, cercano, profesional y expresa perfectamente los principios de la organizacion.

Se recomienda que las piezas graficas de RedEAmérica se compongan tinicamente en este tipo de letra, para afiadir identidad de marca a las comunicaciones.
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2.2 Tipografia para documentos electronicos

Calibri Calibri Italic
abcdefghijklmfopgrstuvwxyz abcdefghijkimfiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLIVINOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890¢?i!”-S%&/();: " A*é? 1234567890¢ ?i1”-5S%&/();: A *é ?
Calibri Bold Calibri Bold Italic
abcdefghijklmfiopqrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890¢?i!”-S%&/();:"N*é? 1234567890¢?i17-5%&/();: "N *é?

Debido a su disponibilidad en diferentes plataformas, la familia tipografica “Calibri” debe ser usada tGinicamente en medios digitales donde no sea posible

el uso de la tipografia principal de la marca. Dichos usos deben limitarse Ginicamente a medios electrénicos como documentos de Word, Excel y PowerPoint,

correspondencia, correos electrénicos y memorandos.

Aparte de los documentos de oficina, ninguna pieza hecha en imprenta (disefio profesional) debe ser producida usando estas tipografias.

Manual de identidad de marca - RedEAmérica

22



2.3 Recomendaciones tipograficas

Desarrolla ndo TOdOS Estudios sociales en DIALOGANDO
Latinoamérica 2013-2014
e iImpulsando . C HILE
randes unidos
R —— A q vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos
/ der es Cuadernos RedEAmérica G%;S’S(ff’(z;?f §Erém5::‘:il’21?&i;ﬁzfiiftﬁ?j:?":"f”;iﬁ";m
usto odio excepturi sint occaecati cupiditate non provident,
enlas dignisinos . i T e
comunidades 0 7 Darditis | ahemostey sty

eligendi optio cumque nihil impedit quo minus id
quod maxime placeat facere possimus, omnis voluptas
assumenda est, omnis dolor repellendus.

Accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui
blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque

ol e e Santago de Chie, Marzo 14 de 2015
Proyecto informes: chile@redeamerica.org
Especial R% '
Ame
Recomendaciones A) y B) Recomendaciones A) y B) Recomendaciones C) y D) Recomendaciones C) y D)

En general las composiciones tipograficas son libres y obedecen al propésito de comunicacién. Sin embargo presentamos algunos consejos para el
aprovechamiento de las caracteristicas formales de la tipografia corporativa de RedEAmérica:

A) La tipografia corporativa (Ocean Sans) es una familia tipografica de gran belleza, expresividad y versatilidad. Por ello pueden aprovecharse sus distintos pesos
para hacer composiciones tipograficas completas, interesantes y destacar palabras o conceptos.

B) Recomendamos usar al maximo de este tipo de letra en las piezas institucionales de RedEAmérica y de sus nodos nacionales.

() Cuando se deban -o quieran- usar otros tipos de letra destacados, |a tipografia corporativa deberia usarse para otros elementos, como el cuerpo de texto.

D) El uso de otras tipografias es libre y obedece a la intencién de cada pieza, considerando que la tipografia corporativa deberia estar presente de todas formas.
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2.4 Paleta de color complementaria

Rojo Chile

18 m100 y78 k7
r190 g10 b51

Azul Argentina Verde Brasil

60 m23 y0 kO c90 m0 y90 kO
r106 g171 b228 r0 g152 b73

Azul Tricolor Verde México

Rojo Pert

c100 m85 y10 k0 92 m34 y80 k24

c1 m88y84 kO
r0 g62 b134 r0 g101 b67

r227 g58 b47

Azul Marino Crema

86 m2 y10 k0 1 m88 y84 ko
138 g167 b188 1227 g58 b47

Palo de Rosa Amarillo Sol Verde Claro

c14 m70 y48 k7 ¢5 m20 y90 kO c12m2y17 k0
r200 g68 b79 r241 g199 b24 r224 g238 b205

Marron Vinotinto Verde Pastel Ocre

40 m65 y40 k40 10 m5y70 kO 2 m30y70 k10
r91 g45 b60 1229 g231 b76 1223 g159 b58

Adicional a los colores corporativos de la marca (1.6), existe una paleta secundaria de colores creada para armonizar y complementar a los colores principales.
Algunos son los mismos de los nodos nacionales (Ver seccidn 3.5). Estos colores han sido pensados para ser aprovechados en detalles o elementos de color en las
piezas de RedEAmérica como recuadros, vifietas, "bullets”, tablas o destacados. Aunque se alienta su uso, es posible v permitido disefiar con mas colores.

Se muestran las equivalencias de estos colores en CMYK (Impresos) y RGB (Pantalla). Las reproducciones deberdn aproximarse al maximo con dichas referencias,
teniendo en cuenta que la percepcién de cada color varia dependiendo del material en el que se aplique.
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2.5 Uso de la fotografia en la comunicacién - recomendaciones

Principales recomendaciones para la toma / seleccién de fotos para las piezas graficas de RedEAmérica:

1) Que sean (en lo posible) fotos profesionales / de alta calidad - tomadas por fotégrafo profesional.
2) Que muestren actitudes positivas, trabajo en equipo, disciplina y compromiso social.

3) Que sean coloridas y reflejen optimismo: imdgenes alegres, animadas, positivas y respetuosas.

4) Pueden ser fotos conceptuales (de banco de imagenes) que cumplan con los atributos descritos.

Manual de identidad de marca - RedEAmérica
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2.6 Uso de la fotografia en la comunicacion - usos incorrectos

Algunas cosas que se deben evitar a la hora de elegir fotografias para las comunicaciones de RedEAmérica:

1) Evitar el uso (al maximo) de fotos de baja calidad visual o sin composicion/toma profesional.
2) Evitar el uso de fotos oscuras / deprimentes / ténues. Que promuevan actitudes negativas como pereza, desidia, ocio, improductividad o desinterés.
3) Evitar el uso de fotos que reflejen tristeza, suciedad o desventaja. Que vayan en contra de la dignidad de las personas o la comunidad.

Nota: cuando sea necesario usar imagenes de este tipo, debe hacerse para documentar un proceso de cambio o una problematica de la comunidad.
Este tipo de imagenes jamas debera tener un protagonismo notable en el disefio de las piezas.

Manual de identidad de marca - RedEAmérica
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Capitulo 3:

ldentidad de los nodos
nacionales



3.1 Introduccion al trabajo de identidad de los nodos

Recientemente, diversas razones -sobre todo de visibilidad local-, han dado
pie a la necesidad de crear sub-identidades propias (logos) para los nodos
nacionales de la entidad en los diferentes paises donde ésta opera.

En este capitulo se plantea un modelo que otorga unidad a los diferentes nodos
de la entidad, asegurando al mismo tiempo que sean acordes a la imagen ya
conocida de RedEAmérica, respetando su integridad.

Los beneficios principales de este modelo son, por un lado diferenciar a cada
una de las identidades visuales de los paises entre si, y por otro lado el de
poder otorgarle un sabor "local" a la imagen de cada uno de los nodos, lo cual
le brinda cierta personalidad y voz autéctona a los nodos de la organizacion.

Esta seccion plasma las normas para crear y dar el visto bueno a nuevos logos
de nodos nacionales en la medida en que se vayan necesitando. También
ofrece algunas normas respecto a c6mo deben usarse correctamente.

Manual de identidad de marca - RedEAmérica
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3.2 Explicacion del modelo

Regt", —

AmeénieX NombrePais

%

Identidad visual principal de RedEAmérica / organizacion Identidad visual de nodos nacionales / modelo de disefio

Presentamos una comparativa de la identidad visual principal de la organizacion RedEAmérica, frente al modelo de disefio propuesto para la identidad de los
nodos nacionales.

En este modelo, el mapa de américa deja de ser verde y se vuelve gris para dar neutralidad. La curva derecha del logo de RedEAmérica adopta un color principal
representativo de cada pais, sacado del tono mas representativo de su bandera. El nombre del pais también va en este mismo color.
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3.3 Normas de creacion para logos de nodos nacionales

Linea base

Paso 1: se debe usar el logo original de RedEAmérica.*

El espacio existente entre el logo RedEAmérica y el nombre del pais, sera
equivalente al espacio existente entre la "d" y la "E" del logo RedEAmérica.

El nombre del pais debera escribirse hacia la derecha, tener la misma altura de
la palabra "América" y alinearse sobre su misma base. Sera escrito en el tipo de
letra "Ocean Sans STD Light", la misma letra original del logo RedEAmérica.

Nota técnica: a la hora de escribir el nombre del pafs, el kerning o interletrado
de la fuente debe ajustarse a una medida de -25%

Ree 1

»Z\mérlc\/k NombrePais

Paso 2: se debe convertir el mapa de América al color gris Pantone® 420c y
asignar un color al nombre del paisy a la curva derecha del logo RedEAmérica.
Para procurar que el color sea exacto, se recomienda siempre asignar una
referencia de color universal Pantone® (ver seccion 3.5).

Este color podra ser inspirado en la bandera del pais o ser un color
culturalmente representativo (ej: la gente identifica a Holanda con el naranja, pese a
que este color no forma parte de su bandera).

En ciertos casos la similaridad del tono sera inevitable, pues las banderas de
algunos paises comparten colores similares. De todas formas, debe tenerse
cuidado de no usar exactamente la misma referencia de color de otro paris.

En esta seccion presentamos las normas de creacion de los logos para los nodos nacionales. Favor seguir cuidadosamente estas indicaciones a la hora de crear
logos para nuevos paises que lo necesiten a futuro.

* Para asegurar una fiel implementacién de estos logos, se recomienda usar la plantilla de disefio que se entrega para tal fin junto a este documento.
En caso de no contar con ella, favor solicitarla a la coordinacion de comunicaciones de RedEAmérica.
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3.3 Normas de creacion para logos de nodos nacionales

. F delpais

Linea base

En caso de existir nombres largos: el nombre debera componerse en dos
Iineas de texto como se ve en el diagrama.

La segunda linea de texto debe ir alineada con la primera por la izquierda.
Como referencia para la linea de base de las letras del segundo renglén, se
puede usar el extremo sur del continente americano.

R :
%é\dr?]érlc\/x Peru

Ejemplo adaptacién nombre corto

*

r|c/>(VenezueIa

%“-ﬁ

Ejemplo adaptacién nombre mediano

R

*

AMERCA Repuiblica
Dominicana

Ejemplo adaptacion nombre largo

E‘%

En esta seccion presentamos las normas de creacion de los logos para los nodos nacionales. Favor seguir cuidadosamente estas indicaciones a la hora de crear

logos para nuevos paises que lo necesiten a futuro.

* Para asegurar una fiel implementacién de estos logos, se recomienda usar la plantilla de disefio que se entrega para tal fin junto a este documento. En caso de

no contar con ella, favor solicitarla a la direcciéon de comunicaciones de RedEAmérica.
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3.4 Presentacion de los logos para los nodos nacionales

R%\d%éric\/&Argentina R?l\dr%éric\/&Brasil R?l\erTEwéric\/S(Chile
R?é\drjrgm ricA Colombia R%\dr?wéric\/S(Ecuador R%\dr?w ricA El Salvador
R?é\dr%éric\NGuatemala R%\dr%éric\MMéxico R%\drirzwéric\/weru
R%é\errE} ric/S(Republlca R%l\dr% SricRVenezuela

Dominicana

Se presentan los logos finales de los 11 nodos nacionales existentes actualmente en RedEAmérica (a Enero de 2015).

Todos ellos cumplen con las normas de construccién definidas anteriormente para el modelo de disefio.
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3.5 Colorimetria de los logos para los nodos nacionales

Verde Brasil Rojo Chile

Pantone® 354 ¢ Pantone® 200 c
90 m0 y90 kO 18 m100 y78 k7
r0 g152 b73 r190 g10 b51

Azul Tricolor (colombia) Azul Tricolor (Ecuador) Azul El Salvador
Pantone® 287 ¢ Pantone® 287 ¢ Pantone® Reflex Blue ¢

c100 m85 y10 kO c100 m85y10 kO c100 m93 y3 kO
r0 go2 b134 r0 g62 b134 r0 g37 b150

Azul Guatemala Verde México Rojo Pert

Pantone® 285 c Pantone® 3525 ¢ Pantone® 179 ¢
86 m52 y0 kO 92 m34 y80 k24 ¢1 m88y84 k0
r0 g114 b206 r0 g101 b67 r227 g58 b47

Azul Republica Dominicana Azul Tricolor (venezuela)

Pantone® 653 ¢ Pantone® 287 ¢
c89 m67 y18 k4 c100 m85y10 kO
r35 g85 b137 r0 g62 b134

Estos los colores especificos correspondientes a cada uno de los logos de los nodos nacionales. Se muestran las equivalencias de estos colores en Pantone®
(Tintas planas), CMYK (Impresos) y RGB (Pantalla). Las reproducciones deberan aproximarse al maximo con dichas referencias, teniendo en cuenta que la
percepcion de cada color varia dependiendo del material en el que se aplique.

Aunque posiblemente sea mads recurrente la aplicacion de estos colores en pantalla (RGB) o policromia (CMYK), los colores spot exactos (Pantone®) deben ser
tenidos en cuenta en caso de producir piezas de comunicacién o sorvenirs que usen tintas planas.
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3.6 Recomendacion de uso para los logos

Recomendamos usar la identidad de Recomendamos usar la identidad del

la organizacion RedEAmérica en: nodo nacional en:

 Material institucional de interés comun a todos o a la » Material para seminarios o eventos nacionales donde se
mavyoria de los paises de la red. quiera resaltar la identidad del nodo organizador.

* Material producido a nombre de RedEAmérica como red * Material donde se muestren investigaciones u otros aspectos
latinoamericana. pertinentes al lugar de origen del documento y se quiera

mostrar de esa manera.
* Material para seminarios o eventos de caracter interno,

enfocados hacia la totalidad de la red sin importar su * Material publicitario enfocado en reforzar la presencia 'y
distincion nacional. visibilidad de la entidad entre el pablico local de cada pais.
» Material publicitario de alcances internacionales, donde  Material publicitario (avisos, campafas, piezas visuales,
predomine la presencia y objetivos de RedEAmérica como souvenirs, pendones, productos promocionales) en donde se
entidad. desee reflejar un gran sentimiento o "sabor" local.
* Material corporativo institucional como paginas web, * Se puede usar en papeleria (tarjetas), siempre que haya una
papeleria corporativa, informes de gestion, sostenibilidad y intencion explicita de presentarse de una manera mas local.

reportes anuales.

Este listado ayuda a diferenciar los casos donde se deban producir comunicaciones o materiales usando la identidad visual de RedEAmérica como organizacion y
aquellos en donde es permitido usar la identidad de RedEAmérica como nodo nacional.

En términos generales, se recomienda usar la identidad de RedEAmérica cuando se hable de temas comunes o globales para la organizacion, y la identidad de los
nodos nacionales cuando sea un material muy propio y pertinente al nodo que lo produce.

En caso de que su necesidad no se encuentre aqui resefiada, consulte a la coordinacién de comunicaciones de RedEAmérica.
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3.7 Aplicacion de los logos - area de reserva

*

%l\dr?]érlc\/x NombrePais

Area de reserva recomendada: letra "e" mintscula

FO™ " "9y ~~ " TTTTTTTTTY A

, 2SN
enic/xVenezuela -

'_::;6_'_
=5

Ejemplo de adaptacion a diferentes nombres

El drea de reserva es el espacio minimo que debe existir alrededor de cada logo para que éste pueda mantener su integridad visual. Respetar esta area protege el
logo de la intrusion de otros elementos graficos, textos, fotografias o bordes que puedan comprometer su correcta legibilidad.

Para determinar el drea de reserva, se utiliza como medida un tamafo equivalente a la letra "e" mintscula del logo RedEAmérica.

Como se ve aqui, la medida de esta area de reserva conserva su integridad, independientemente a la longitud del nombre del pais especifico.
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3.8 Aplicacion de los logos - uso sobre fondos

R : :
%\dr?wénc\k Republica

Dominicana

Ideal / recomendada: aplicar los logos sobre fondo blanco

RedE S — RedE", —

AméricX Republica AméricX Republica
Dominicana Dominicana

Posible: aplicar los logos sobre fondos muy claros

No recomendada: aplicar los logos sobre fotografias o ilustraciones

En esta pagina se presentan las normas basicas de aplicacion de los logos sobre fondos. Estas normas aplican a todos los logos creados para los nodos.

Como se puede ver, se recomienda y se alienta a que en la medida de lo posible el logo siempre esté sobre fondo blanco, o por mucho, sobre fondos muy claros

que no comprometan su legibilidad.

No se recomienda en lo absoluto ubicarlo sobre fondos oscuros, fondos complejos, sobre fotografias o ilustraciones.
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3.9 Aplicacion de los logos - versiones a una tinta

El mapa de América cambia a
c0 m0 y0 k30

El verde RedEAmérica cambia a

Lr—
gris c0 m0 y0 k70
v\ El magenta RedEAmérica cambia a
Ps \ i gris c0 m0 y0 k70
AI I lerlcm aIS—EIcolordelpal’scambiaa
gris c0 m0 y0 k90

(aplica para cualquiera de los paises)

Guias para el cambio de color

Pais

R
i

éric\ﬂ«

Ejemplo con la escala de grises aplicada

Redt" -

%\merlc\A«ChiIe

R ; .
?é\d%érlc\/mrgentlna

Ejemplo de aplicacién a diferentes nombres

Cuando se deban usar los logos a una tinta, debe hacerse una conversion de color de acuerdo a la guia aqui presentada.

Es importante aclarar que el color del pais (aquel color base aplicado al nombre y la curva derecha del logo RedEAmérica), cambiara a gris 90% (cO m0 y0 k90).

Este color aplica para cualquiera de los paises.
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3.10 Algunos usos incorrectos de aplicacion

Reat T
%l\elr?werlc

Cambiar el tipo de letra oficial para escribir

Componer nombres largos a una sola linea
el nombre del pais

Usar mas de un color complementario
en el logo (le resta predominancia al logo principal)

Reet

R —~
AMEricA

\me
Nombr

bre

Quitar elementos a la composicion
establecida

Cambiar la jerarquia establecida para los
en el modelo de disefio elementos

Cambiar la composicion establecida

En esta pagina presentamos algunos usos incorrectos a la hora de crear o aplicar los logos de los nodos nacionales.

Estos usos incorrectos son comunes a todos los logos de los nodos y se deben evitar en cualquier momento, debido a que afectan la imagen del nodo y al mismo
tiempo la imagen de RedEAmérica como organizacién,
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3.10 Algunos usos incorrectos de aplicacion

Agregar elementos adicionales a la Usar brillos y/o degradados en el logo Proyectar sombras al logo
composicion establecida

dmenict

Distorsionar las proporciones originales Aplicar perspectiva al logo Rotar / girar el logo
del logo

En esta pagina presentamos algunos usos incorrectos a la hora de crear o aplicar los logos de los nodos nacionales.

Estos usos incorrectos son comunes a todos los logos de los nodos y se deben evitar en cualquier momento, debido a que afectan la imagen del nodo y al mismo
tiempo la imagen de RedEAmérica como organizacion.
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3.11 Nacionalizacion de piezas graficas / recomendaciones

Dictas aperiri eripuit ei duo. Sea cu nonumes signiferumque. Sed eirmod
nostrum moderatius ne, has cu porro prodesset. Est congue impedit ne.
Delenit deleniti vis at, option suavitate ut usu.

lgualdade
€ superacao

RedEAmérica est acques. Dictas aperiri eripuit ei duo. Sea cu nonumes
signiferumque. Sed eirmod nostrum moderatius ne, has cu porro prodesset.
Est congue impedit ne. Delenit deleniti vis at, option suavitate ut usu.

RETOS Y

OPORTUNIDADES

PARA LA NINEZ DE MEXICO

AT Cow

R : .
(J?\dr-F\érlc\/k Brasil

www.redeamerica.com/chile

Ejemplos de nacionalizacion en el material de comunicacion de los nodos

Mas alla de usar el logo del nodo, es posible dar un paso en la "nacionalizacién" del material de comunicaciones creado por cada pais.

Esto puede lograrse de dos maneras distintas: 1) mediante el uso de colores muy propios de cada pais en las diagramaciones, 2) mediante el uso de fotos,
ilustraciones, y otros elementos de cardacter muy local, o mediante la combinacién de ambos recursos.

La recomendacién en términos generales es: mantener la integridad y sobriedad del logo en las piezas, y a partir de ahi tener libertad creativa a la hora de crear
los disefios, siempre en funcién de los objetivos de comunicacién y la audiencia de la pieza. No se debe olvidar involucrar |a tipografia oficial de RedEAmérica.
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3.12 Merchandising / recomendaciones

. Do e
\ r%él‘lpﬂ Argenting

v

o I

Redlf

-

Ame

ic/VE| Salvador

Ejemplos de aplicacion correcta en material de merchandising

En general, la aplicacion de los logos en elementos de merchandising debe tener en cuenta las mismas recomendaciones de uso de ellos: usarlo siempre en
fondos blancos o muy claros y respetar su drea de reserva.

El uso acertado en elementos de merchandising atractivos, puede ayudar a dar mayor visibilidad local a la marca, brindar un aliciente adicional a sus audiencias y
fomentar el involucramiento y el sentido de pertenencia.
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Capitulo 4:

Lineamientos de identidad

para proyectos y lineas
de accion



4.1 Introduccion a los lineamientos

RedEAmérica es una entidad que a lo largo de su vida ha desarrollado
diversos proyectos en varias lineas de accion diferentes. Muchos de estos
proyectos han desarrollado una identidad grafica propia, a veces relacionada
consistentemente con su marca madre, a veces no.

El manejo de las identidades creadas por RedEAmérica parte desde la
comprension del modelo de proyectos de la organizacién, la comprension de
los segmentos en los que se divide hasta llegar a los aspectos particulares que
se deben tener en cuenta en la interrelacion de cada una de estas identidades
con la marca corporativa.

Aprovechar estas normas se traducira en una facilidad de manejo de las
identidades creadas para proyectos futuros de la organizacion.
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4.2 Antecedentes

- F RV El Salvador
fl'-'”“ i Brasil iménchvenezuela . -
i % rutas Ty
Y \...f Améncy Guatemala
Vi 3 I Illliﬂ{:llrﬁchilf FOATEL L EE TRl kL IR LTERAR
EAerlu
A A5 s
-
. . +SUMA i
Comunidades
-] & | QUEEDUCAN -
summando * 7 Kifénchargenting
“AhénchMexico - AI I l f;-::“:":::” ; FIR re
10 &S e rede ~ Empresa,
EMFRESA Y COMUNIDAD pelo daenohrimeito E.i' -:-:--rv-n-:ud-.
5o Repiblica GE 5’: |_1."I. Hec_]ﬁp:_'erjdn - g
Domdnicana - : i’mérﬁ Colombia Ity
sl CET Y
e Ameng Ecuador
LT e .
[ < 0) y Amench Pend
A o

El panorama actual de RedEAmérica cuenta con una amplia cantidad de identidades que representan, servicios, productos y programas. Estas marcas actualmente
gravitan alrededor de la marca corporativa, algunas encasilladas internamente dentro de la organizacién en grupos tematicos, otras sin una relacion aparente.

Algunas iniciativas son desarrolladas Gnicamente por RedEAmérica, otras son desarrolladas en conjunto, lo cual complejiza mds su manejo. Muchas de estas
identidades fueron desarrolladas sin tener en cuenta una metodologia enfocada a conservar el orden corporativo.
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4.3 Modelo de segmentacion

1. Marca institucional Identidad visual institucional de RedEAmérica

2. Nodos nacionales Nodos nacionales de RedEAmérica

Eventos de intercambio de conocimiento donde se promueve la construccion de

3. Talleres e intercambio comunidades sostenibles con enfoque de desarrollo de base entre el sector privado 3A. Talleres organizados 3B. Talleres organizados
de conocimiento latinoamericano y se da a conocer la Red y sus miembros. de manera propia. en asociacion.

Pueden ser eventos individuales u organizados en conjunto con otras entidades.

Grandes programas desarrollados por RedEAmérica, que tienen cubrimiento e impacto
4. Programas hemisféricos hemisférico. Son replicados y desarrollados en los distintos paises donde opera
RedEAmérica.

ional Fondos y programas (propios o asociados) que tienen un cubrimiento e impacto local. 5A. Programas nacionales 5B. Programas nacionales
5. Programas nacionales Normalmente son desarrollados por cada nodo o varios de sus miembros. de desarrollo propio. organizados en asociacion

. Foro Internacional de RedEAmérica. Evento anual organizado para establecer un
6. Foros Internacionales (FIR) didlogo entre inversionistas sociales privados, actores publicos, la academia, agencias
de cooperacion, expertos, técnicos y lideres comunitarios.

7. Formacion Programas académicos desarrollados en alianza con entidades educativas.

Se hizo un sondeo de las identidades de marca (y los programas) generados por RedEAmérica y sus nodos nacionales en los Gltimos dos afios para entender la
mejor forma de normalizar su creacion y uso. Se identificaron y segmentaron los diversos productos, acciones y servicios de RedEAmeérica (incluyendo su division
actual) para poder definir la relaciéon con la marca corporativa. Este es el resultado del ejercicio de organizacion, donde se muestra la segmentacién final de sus
iniciativas en siete grandes categorias.

El trabajo de entrevistas y analisis de cada proyecto, permitié organizar este panorama, con el fin de sugerir normas consistentes para el manejo de su identidad.
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4.4 Ubicacion de acciones recientes y actuales

1. Marca institucional

2. Nodos nacionales Cr 3 TR 5 iy PR | o T oy SRR 3 <=, OMPORRL . - DIV 1 1 CAMV 3 v [EVRIRRL ) oo S 'Fi;.imm;mm R v cta

(y proximos nodos) -

. : 3A. 3B.

3. Talleres e intercambio Todos los talleres y eventos de intercambio de conocimiento Todos los talleres y eventos de intercambio de conocimiento

de conocimiento organizados de manera propia por RedEAmérica. organizados en asocio con otras entidades.

L / 2y ey -J
4. Programas hemisféricos ey rutas ﬁwm * TRANSPORMADORES summando +
=" - e A WA esiusen nas ressreeas . e B AV
5A. « EnRedAprendo (COL) 5B. .+ programa SUMA (Peru) + Fondo BR (BR)

p . | * Grupos de profundizacion * Acciones Educativas Locales AEL (Arg)  + Fondo Nacional Colombiano (COL)

5. rogramas nacionales * Focus - fase 2(Col) * Fondo Iniciativa comtin (BR)
* Comunidades que educan (Col) * Fondo Comunidad en red (BR)

Dottt I FIR
. - [ — L FIR Etmpresa,
6. Foros Internacionales (FIR) puittises E ;  {itireram y PR mited v
(yproximos Foros) | b A — ‘m Em e e e p———— ‘ = === deaarra
SR EIATRIRA ¥ COMAREGAD
7. Formacion Diplomado Tecnoldgico de Monterrey, Curso Virtual Incae Costa Rica.

Este es un mapa en el cual se identifican, localizan y agrupan los diferentes servicios prestados por RedEAmérica y que estan activos o recientemente terminados.

Pueda que no sea un diagrama exacto al 100%, pero se hace para demostrar que cada accién que realice RedEAmérica puede ser susceptible de ubicarse en estas
siete categorias, haciéndose innecesaria la creacién de nuevas.
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4.4 Ubicacion de acciones recientes y actuales

1. Marca institucional

2. Nodos nacionales

(y préximos nodos)

3A.

Todos los talleres y eventos de intercambio de conocimiento
organizados de manera propia por RedEAmérica.

3B.
3. Talleres e intercambio

de conocimiento

Todos los talleres y eventos de intercambio de conocimiento
organizados en asocio con otras entidades.

o / i, Tt TRAMSFORMADORDS
4. Programas hemisféricos ' r_fl i'_’ ‘_: L"it_a:'.‘ PorPimdrica | e su_ll'r!m.a.pdn +
5A. * Fondo Iniciativa comiin (BR) 5B.  * Programa SUMA (Perd) * Fondo BR (BR)

* Fondo Comunidad en red (BR)

5. Programas nacionales * EnRedAprendo (COL)

* Acciones Educativas Locales AEL (Arg)
* Focus - fase 2(Col)

« Comunidades que educan (Col)

* Grupos de profundizacion

* Fondo Nacional Colombiano (COL)

e e Sl i .'I!
i R Yieithnires =
6. (For_o_s Internacionales (FIR) “m. : v T :
y proximos Foros) H!FHI’.I Wk Y t ,_“u_m Brms e dabatnas

= FIR Ctmpresa,

‘_’ o -:-:-'rl.lnlu..d ¥

7. Formacion

Diplomado Tecnoldgico de Monterrey, Curso Virtual Incae Costa Rica.

Debido a que las categorias 1y 2 de este mapa ya tienen sus capitulos independientes donde se explica su uso y manejo, entraremos a detallar en las préximas

paginas las recomendaciones de identidad para las categorias 3 a 7.
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4.5 Niveles de relacionamiento sugeridos

Nivel 1: corporativo
Se apoya plenamente en la identidad
grafica de RedEAmérica

Nivel 2: de nodo
Se apoya en la identidad grafica de cada
nodo nacional de RedEAmérica

Nivel 3: relacionado
Usa elementos basicos de la identidad
grafica de RedEAmérica

Nivel 4: independiente / no relacionado
Usa su propia identidad visual

Las acciones de RedEAmérica pueden tener cuatro categorias graficas dependiendo del grado de relacion deseado frente a la marca corporativa.

Para cada categoria se definio el tipo de relacion visual que deben llevar estas acciones y el nivel de relacion que debe tener su identidad con la identidad
institucional de RedEAmérica.
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4.6 RelaCion Sugerida para Categoria 3 Talleres e intercambio de conocimiento

Relacién sugerida
nivel 2:
De nodo

3A. Talleres organizados de manera propia

Tipo de evento B
Nombre del evento a maximo

_____ E'chz,sllheas_de to .

Modelo de construccion

Foro participativo
Inversion social para el desarrollo

de las comunidades Tipo de uso ideal:

Se usa el logo del nodo

R%l\dr—rE\éric\/k Pert

Foro participativo
Inversion social para el desarrollo
de las comunidades

Debido al alcance local de estos talleres, asi como a su corta duracidn, se
recomienda que para estos eventos tipo taller (curso, panel, taller) se desarrolle
una identidad genérica donde hayan 3 niveles de informacion:

Cuando sea necesario:
Se usa el logo de la red

1. Tipo de evento (en tipografia Ocean Sans Semibold - verde RedEamérica)
2. El nombre del evento especifico (tipografia Ocean Sans Light - gris 80%)
3. El logo del nodo organizador (alineado a la izquierda respetando reserva)
Es posible usar el logo de la red, cuando se necesite o se decida estratégicamente.

Relacién sugerida
nivel 4:
Independiente

3B. Talleres organizados en asociacion

S

EMPODERAMIENTO

SOCIAL

UNA HERRAMIENTA PARA UNIR A LAS
COMUNIDADES

JUNIO 15 DE 2016, HOTEL FONTANAR

. . Fum e R‘i\d'E ‘\
I ( o AR me

Ejemplo de uso en pieza de terceros
(la identidad del taller es totalmente independiente,
el logo de RedEAmérica respalda)

Como la categoria 3B es una iniciativa colectiva desarrollada de manera
asociada, RedEAmérica no tiene la potestad de decidir sobre el aspecto
visual del taller. En ese caso, existen tres escenarios posibles:

A. Si participa la Direccién Ejecutiva, se usa el logo de RedEAmérica.

B. Si participa algdn nodo nacional, se usa el logo del nodo.

C. Si participa la Direccién Ejecutiva y miembros de nodos nacionales, se pueden usar
los logos de los nodos y el logo de RedEAmérica.
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4.7 Relacion sugerida para categoria 4 programas hemisfericos

o7y &
P 3

Y
radar ‘> *a’  summando

del desarrollo

de base r u ta s para compartir aprendizajes

programa de visitas
e aprendizaje

.

Estos programas hemisféricos hacen uso de uno o mas colores
corporativos para relacionarse con RedEAmérica

Relacién sugerida
Nivel 3:
Relacionado

. *
Caminando \¢_,
. adelante N\

b"gﬂSembrando

Ejemplo de creacion de identidades para
nuevos programas hemisféricos que
tengan relacion con RedEAmérica.

a) mediante el uso de colores corporativos
b) mediante el uso de color y tipografia

En el caso de los programas hemisféricos, el nivel de relacionamiento 3 (llamado "relacionado") implica que se haga uso de alguno de los elementos de identidad

de RedEAmérica.

Todo nuevo gran programa hemisférico de RedEAmérica, deberia integrar dentro de su identidad grafica o bien uno o mads colores corporativos, o hacer uso del

tipo de letra oficial de RedEAmérica.

De todas formas, la composicion y concepto grafico es libre, debido a que el propésito, pablico y duracién de cada programa hemisférico es diferente.
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4.8 Relacion sugerida para categoria 5 rrogramas nacionales

5A. Programas de desarrollo propio Relacion SlrJ]Segidza
IV .

De nodo

Nombre del programa K&
ia_m_afx1m€o_d_os_lineas ______

BT £
Modelo de construccion
Iniciativa comum En Red Aprendo
Reﬁr-wEwéric\A Brasil R%\drgéric\/k(lolombia

Ejemplos de uso correcto

Para los programas y fondos de manejo propio se recomienda un esquema en
donde intervengan 3 elementos:

1. El nombre del programa (tipografia Ocean Sans Light - gris 80%)

2. Una linea divisoria entre el nombre y el evento (el espacio entre el logo, la linea divisoria
y el nombre del evento serd la misma "e" del area de reserva del logo del nodo)

3. El logo del nodo organizador (alineado a la izquierda respetando reserva)

5B. Programas organizados en asociacion Relacion Sugefli‘ia
nivel 4:

Independiente

volemos

Proyecto
+SUMA

»

Todos
con corazén

La identidad de estos programas podria ser totalmente
independiente y esta sujeta a los acuerdos de los involucrados

Debido a que la categoria 5B es una iniciativa colectiva desarrollada de
manera asociada, RedEAmérica no tiene la potestad de decidir sobre el
aspecto visual del programa.

Por esta razdn, esta categoria deberia manejar su aspecto grafico
independiente a RedEAmérica.
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4.9 Relacion sugerida para categoria 6 rorosinternacionales (FIg

Relacién sugerida
nivel 1:
Corporativo

.n. 1) El espacio existente entre el logo RedEAmérica y el texto del FIR, serd equivalente
; a dos veces el drea de reserva del logo (2 veces la R de la palabra).

3 . FI R ZOXXH 2) En medio de las dos dreas de reserva espacio existente entre la "d" y la "E" del logo
- Rgd{ oM -T AN am A NN - RedEAmérica se dibujard una linea que tendria el alto del logo de RedEAmérica.
Ame D(X Foro Internacional RedEAmérica 4. ) ) o _ ,
-Nombre del foro lo mas corto posible 3) La palabra FIR y el afio deberdn escribirse hacia la derecha, tener la misma altura del tope
del logo RedEAmérica y estar justificada por abajo con las curvas magenta del mapa.
Sl __Llu_d_a\d Pais ____ ...
— B 4) En el espacio restante, a dos lineas de texto, hacia la derecha se escribira:
:: - En la primera linea el niimero del foro en letra Ocean Sans Light.
- En la segunda linea el nombre del foro en letra Ocean Sans Bold.
Modelo de construccion - tipo 1 (Se recomienda crear nombres lo mds cortos posibles)

5) La ciudad y el pais donde se lleven a cabo iran a un tamafio menor, alineados por abajo
con la parte inferior del mapa del logo.

Nota técnica: a la hora de escribir los textos, el kerning o interletrado de la fuente debe ajustarse a una medida de -25%

FIR 2021

XVII Foro Internqcional RedEAmMérica
Cambios sostenibles en el desarrollo de base

Bogota, Colombia

. |FIR 2019 o

XV Foro Internacional RedEAmérica Ame ;
Transformacion y emprendimiento social

Mérida, Venezuela

Ejemplos de uso correcto - tipo 1

El Foro Internacional RedEAmérica es -en términos de visibilidad- |a maxima expresion colectiva de las acciones de RedEAmérica. Por esta razén la sugerencia
de identidad es desarrollar una imagen de relacion nivel corporativo, en donde se apoye plenamente en la marca institucional. Esto implicaria usar tanto el logo,
como el tipo de letra y los colores corporativos de RedEAmérica.

Debe respetarse en todo momento el logo oficial propuesto para los FIR.

Se presenta el modelo de construccion tipo 1 (interrelacion horizontal).
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4.9 Relacion sugerida para categoria 6 rorosinternacionales (FIg

Relacién sugerida

nivel 1:

1) El espacio existente entre el logo RedEAmérica y el nombre FIR, sera Corporativo
equivalente a dos veces el drea de reserva del logo (2 veces la R de RedEAmérica).

2) En medio de las dos dreas de reserva espacio existente entre la "d" y la "E" del
logo RedEAmérica se dibujara una linea que tendria el ancho del logo de RedEAmérica.

3) La palabra FIR y el afio deberan tener el mismo ancho del logo RedEAmérica y estar justificada con él.

----- =c : e 4) Debajo, hacia la derecha se escribira: .
n ! - En la primera linea el nimero del foro en letra Ocean Sans Light.
------ A - En la segunda linea el nombre del foro en letra Ocean Sans Bold.
F[ R Zom (Se recomienda crear nombres lo mas cortos posibles)
------ - - ER- e Nota técnica: este modelo de construccion permite emplear nombres a dos lineas de texto,

n XX Foro Internacional RedEAmérica

Nombre del foro lo mas corto posible 5) La ciudad y el pais donde se lleven a cabo irdn a un tamafio menor, alineados por abajo con la parte
:(iudad, Pafs inferior del mapa del logo.
B Nota técnica: a la hora de escribir los textos, el kerning o interletrado de la fuente debe ajustarse a una medida de -25%

Modelo de construccion - tipo 2

Ejemplos de uso correcto - tipo 2

(nombre del foro a una y dos lineas) FIR ZO’I 9 FIR 2021

XV Foro Internacional RedEAmérica XX Foro Internacional RedEAmérica
Transformacion y emprendimiento social Cambios sostenibles en el
desarrollo de base

Bogotd, Colombia

Mérida, Venezuela

El Foro Internacional RedEAmérica es -en términos de visibilidad- |a maxima expresion colectiva de las acciones de RedEAmérica. Por esta razén la sugerencia
de identidad es desarrollar una imagen de relacion nivel corporativo, en donde se apoye plenamente en la marca institucional. Esto implicaria usar tanto el logo,
como el tipo de letra y los colores corporativos de RedEAmérica.

Debe respetarse en todo momento el logo oficial propuesto para los FIR.

Se presenta el modelo de construccion tipo 2 (interrelacion vertical).
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4.9 Relacion sugerida para categoria 6 rorosinternacionales (FIR

Relacién sugerida
nivel 1:
Corporativo

FIR 2014

VI Foro Internacional RedEAmérica l
Empresa y Comunidad n

Santiago, Chile l IIII

4 FIR 2019
b XV Foro Internacional RedEAmérica
/ Transformacion y emprendimiento social

\
II . e
-—_'q_,____::_“ Mérida, Venezuela FI R 2021
ll' --E“"-.._ ""-7.-
k - . i
XX Foro Internacional RedEAmérica
Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut . p
TODOS SOMOS COMUNIDAD fugt, Sed quia consequunaur ag dolores eos ol ratione vlupiatem Cambios sostenibles en el

sequi nesciunt desarrollo de base

NEMO ENIM IPSAM VOLUPTATEM QUIA VOLUPTAS SIT .
Bogota, Colombia

ASPERNATUR AUT ODIT AUT FUGIT, SED QUIA CONSEQUUNTUR
MAGNI LORES EOS QUI RATIONE VOLUPTATEM SEQUI -
NESCIUNT. =

/ :>f;

Ejemplos de adaptacion de los logos FIR a varias identidades graficas.
(En todo momento debe respetarse la configuracion del logo oficial del FIR)

Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut
fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem
sequi nesciunt.

Para el caso de los FIR, el desarrollo del estilo grafico de las piezas (fondos, imagenes, colores) correrd por cuenta de la Direccién Ejecutiva, quien se encargara del
desarrollo creativo del material junto a su equipo de disefio. Los nodos linicamente se encargaran de la produccion fisica de los elementos.

Aunque existe libertad creativa por parte de la Direccién Ejecutiva para abordar la imagen grafica de los FIR, algunas recomendaciones puntuales son:
1) Involucrar el tipo de letra oficial de RedEAmérica, al menos conservandola en el logo del FIR. Existe libertad de uso tipografico.

2) El titulo FIR-ANO y la linea divisoria pueden adquirir colores provenientes de los disefios de las piezas graficas para ese foro especifico.
3) Procurar mantener siempre las normas de legibilidad y uso correcto del logo institucional de RedEAmérica (Capitulo 1).
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4.10 Relacion sugerida para categoria 7 rormacion

Relacién sugerida
Nivel 3:
Relacionado

gm REAIERES, ot & INCAE

{ [ o i
vl ey e ot i \' g o Dol ki de e =

CURS0 VIRTUAL CURSO VIRTUAL

INVERSION S

PARA LA Inversion social privada para la

INCLUSION ECONOMICA Inclusion economica

v 4 de Agosto al 19 de Septiembre de 2014

Fecha limite de aplicacién: 4 de julio de 2014 Fecha limite de aplicacién: 4 de julio de 2014
Mas infarmacian en www.incae.edu/clacds/inclusioneconomica Mas informacidn en www.incae.edu/clacds/inclusionecaonamica/
Ejemplo de pieza actual Ejemplo de implementacion correcta de elementos graficos

de RedEAmérica en la pieza

Los programas académicos de formacion son iniciativas desarrolladas en conjunto con instituciones educativas, por lo cual deben respetar la identidad de estas
instituciones. Sin embargo algunas practicas aconsejables que se pueden desarrollar en el tema de identidad son:

1) Evitar desarrollar logos ni marcas propias para estos programas.

2) Adoptar -en la medida de lo posible - en las piezas de estos programas académicos los elementos graficos de RedEAmérica
(Principalmente tipo de letra, colores corporativos y estilo fotografico).

3) El logo de RedEAmérica en su versién principal debe aparecer en la pieza grafica apoyando el programa.
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4.10 Relacion sugerida para categoria 7 rormacion

Inversion social privada
en desarrollo de base;
Coma irrvertie con edectividad e Lo comunidad

MAYRES INFORMES
HidlAmarida e ttsnepiduln alirle e ics &
TRCTOMEn 04 MOTHETEY. BUSBATa @i N
W TLIR ORI O I W R I

=53 81 teaE1TI

s maes e HSEBE (0 1o snon s ”

Ejemplo de pieza actual

Los programas académicos de formacion son iniciativas desarrolladas en conjunto con instituciones educativas, por lo cual deben respetar la identidad de estas

Relacién sugerida

Nivel 3:
Relacionado
" ~ Red Interamericana de Fundaciones
o RedE W~ y Acciones Empresariales
TR TECHOLOCHTn o o
Jﬁ e %\%/V para el Desarrollo de Base
’

Cémo invertir con efectividad en la comunidad

Y WHOED WEMER ED
I.‘.'--TI_-".'_.L I LME S

Rl At Benddanopiulna@inrde s G
TRCmeJcn o MOTHETEY. Hsalasa@ieceiiee
A TSN O] Pe W [k OV

=52 81 1RAE1TIN

cormenw HSRT X |1|rnr4-”

Ejemplo de implementacion correcta de elementos graficos
de RedEAmérica en la pieza

instituciones. Sin embargo algunas practicas aconsejables que se pueden desarrollar en el tema de identidad son:

1) Evitar desarrollar logos ni marcas propias para estos programas.

2) Adoptar -en la medida de lo posible - en las piezas de estos programas académicos los elementos graficos de RedEAmérica

(Principalmente tipo de letra, colores corporativos y estilo fotografico).

3) El logo de RedEAmérica en su versién principal debe aparecer en la pieza grafica apoyando el programa.
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Capitulo 5:

Aplicaciones basicas



5.1 Papeleria corporativa - hoja carta

S Red Interamericana de Fundaciones
v Acciones Ei

N \es Em s
Ame ol Desartoll de Base

Teléfonos: (57 1) 310 0379 - 346 17 74 | Web: woww redeamerica org

Calle 72 No. 9:55 Oficina 602, Edificio Santiago de Chile - Bogota D.C., Colombia

Especificaciones:
Formato: Carta 21,5 cm x 29,7 cm.

Tipografia de la papeleria: Ocean Sans STD Book 8,5 puntos

21,59 (M

y " Red Interamericana de Funda
RedEW— Yo Empresariales
Am 0

I
I
€ para el Desarrollo de Base |
I
I
|
: ______________________________________ i
! i
Seiiores H
FFundacion Gecomer '
ogotd '
'

'
'

'
'

'

Horem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Aliquam in metus neque. Duis tincidunt rutrum nibh, iry

{mperdietrisus viverra dictum. Aenean arcu lectus, tempor a varius feugia, aliquet cursus sem. Cum sociis natoqued
ridiculus mus. Nullat

1
usto molestie erat, st amet egestas dui mauris non dui. Aliquam ac sapien lacus, et blandit urna. Nam nulla tellusy
2 o ih crasa ing porta. Vestibulumt
i

(s3gits purus eget urna congue molls, Aliquam erat '

tpat. justo amassa
'

!

'
Curabitur id consectetur elit. Donec ac dui sit amet augue rhoncus egestas eget aliquam magna. Aenean non eraly
hisi. Integer sit amet magt Etiam erat justo, tristique id

h
ltacdunt ut, uitrces id i, Nulla a lgula tritique era accumsan consectetu. Pron molese adilsing i,

ffringilla arcu tempus vel. Proin suscipit aliquet lectus, ut ornare nibh sodales a. Proin interdum, nis! malesuada
fimperdiet luctus, nis! nis! interdum nibh, vitae fermentum mauris augue vel neque. Vestibulum ante ipsum primis in
|
faucibus orci luctus et ultrces posuere cubiia Curae; Phasellus aliquet ante ut ante condimentum hendrerit!
ttristique arcu. volutpat eu ali . Nullam eget
Hectus augue, ac faucibus neque. '
! '
'
Mauris dictum dictum lorem ut ornare. Nulla lacinia consectetur iaculis. Curabitur vitae mauris elit, sed dignissin!
fectus. Praesent sodales diam molls lorem sagiti tristique. In ut quam a dui loborts matts et in justo. Maurls i
ipsum lacus, sit amet tempus lacus. Sed purus ligula, dictum et malesuada eu, tincidunt at magna
I

'
'
'
'
'
'
'
'
|
Juan F. Paracelso
Asesor estratégico
'

'

'

'

Calle 72 No. 9:55 Oficina 602, Edifcio Santiago de Chile - Bogot D.C., Colombia
Teléfonos: (57 1) 3100379346 17 74 / Web: wwwredeamericaorg  — — — — — — — — — — — _ _ _ _

27,94 CM
20,5 CM

Texto de corrido: debe ser compuesto en tipografia Calibri. Texto alineado a la izquierda, justificado.
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5.2 Papeleria corporativa - sobre

Calle 72 No. 9-55 Oficina 602, Edificio Santiago de Chile - Bogot D.C., Colombia
Teléfonos: (571) 310 03 79 - 346 17 74 | Web: wiww redeamerica org

Especificaciones:
Formato: Sobre carta - cara frontal 22,5 cm x 11,5 cm.
Tipografia de la papeleria: Ocean Sans STD Book 8,5 puntos

22,5CM

Calle 72 No. 9-55 Oficina 602, Edificio Santiago de Chile
Teléfonos: (57 1) 310 03 79 - 346 17 74 | Web: ww

Bogota D.C., Colombia
w.redeamerica.org _

BENEC .

11,5CM
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5.3 Tarjetas de presentacion - direccion ejecutiva

9CM

Red_E \ Red Interamericana de Fundaciones
S y Acciones Empresariales
Am € para el Desarrollo de Base

Nombre Apellido S.
Cargo de la persona

Calle 72 No. 9-55 Oficina 602 Celular: 311 234 5678
Bogota D.C., Colombia persona@redeamerica.org
Teléfonos: (57 1) 310 03 79 - 346 17 74

Especificaciones:
Formato: Tarjeta estandar - 9 cm x 5cm. / 3 x 1 tintas

www.redeamerica.org

Tipografia de la papeleria: Nombre: Ocean Sans STD Book 9 puntos / Cargo: Ocean Sans STD Book 8 puntos / Otra info: Ocean Sans STD Book 7 puntos
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5.4 Tarjetas de presentacion - nodos nacionales

9CM

RedES —.

AmenieA Argentina

Nombre Apellido S.
Coordinadora del nodo Argentina

Nombre de Calle 2345, Oficina 123 Celular: (00 0) 12 234 5678
Ciudad, Pais persona@redeamerica.org
Teléfonos: (00 0) 310 03 79

Especificaciones:
Formato: Tarjeta estandar- 9 cm x 5cm. /4 x 1 tintas

www.redeamerica.org

Tipografia de la papeleria: Nombre: Ocean Sans STD Book 9 puntos / Cargo: Ocean Sans STD Book 8 puntos / Otra info: Ocean Sans STD Book 7 puntos

Nota: El texto del cargo y el reverso de la tarjeta adoptan el color del nodo nacional.
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5.5 Recomendaciones para aplicacion de identidad en publicidad

Tus ideas pueden transformar.
Compartelas y forma parte.

www.redeamerica.org

Aunque en el pasado RedEAmérica no habia tenido presencia en medios masivos, no quiere decir que en algiin momento se pongan en marcha iniciativas que
requieran la comunicacion de mensajes publicitarios. En este caso, se recomiendan tres aspectos puntuales:

Puedes ser parte
del futuro de América Latina

i6n es expandir la accién empresarial para la promoci6n de comunidades sostenibles

festra misi
en América Latina. Tus id fen transformar. Compdrtelas y forma parte.
ica.org

www.redeamerica.org

1. Manejar un tipo de comunicacion mas orientado a lo ejecutivo, a la capacidad de transformacién apoyada por la empresa. No tan enfocado a la tematica social.

2. Usar los elementos oficiales de identidad de RedEAmérica (colores, tipo de letra, estilo de imagen fotografica).
3. Crear piezas con un mensaje claro, entendible y concreto. Usar textos cortos e imagenes realmente llamativas y que inciten a la colaboracion.
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5.6 Recomendaciones para medios digitales

Compariendo en alianza mara la
superacidn de América Latina,

Haciendo la
diferencia

Haciendo la

I {..-'H"E k - A 2 :
AT Oty F|e'le-i:llE.l?c.rm!-rlz:It =
; Organzacion no-gulemamental nll = S diferencia

At x W MedEkmanci
¥

8 OB B e SN A B CoA A N
EE TSR, SRR ATTTAY [P SRR B BETR ) b SN
JarTRESr FLETECS FYSCET @ © OO O rers i oy

Tus ideas pueden
ayudar a tu
comunidad

R@d_E Red Interamericana de Fundaciones
yA((o e Empresariles

Para medios digitales se recomienda seguir las mismas normas bdsicas de elementos publicitarios, sumadas a estas recomendaciones:

1. El tiempo de lectura en web es atin mas corto. Deben usarse mensajes concretos, cortos y directos que inciten a la accion.
2. El logo de RedEAmérica es complejo. Por esto se debe cuidar la legibilidad de éste en medios digitales, usandolo a tamafios adecuados (no tan pequefio).
3. Las piezas deben tener un aspecto atractivo, amable y humano, podrian tener un mensaje mas "social".
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5.7 Recomendaciones para creacion de merchandising

Todos
unidos

Cuadernos RedEAmérica

Como se dijo anteriormente, el uso acertado de la identidad en elementos de merchandising atractivos y dtiles, puede ayudar a dar mayor visibilidad
a la marca. Ello brinda un aliciente adicional a sus audiencias y fomenta el involucramiento asi como el sentido de pertenencia.

Es importante aplicar correctamente los logos en los elementos de merchandising (uso sobre fondos y respetar su drea de reserva) y cuando se necesite,

generar mensajes cortos, atractivos y emotivos, que justifiquen la razén de ser de la pieza.
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Gracias

por utilizar correctamente
nuestra identidad visual

Cualquier nueva aplicacion de la identidad que no se encuentre aqui relacionada,
deberd contar con la aprobacién de la coordinacién de comunicaciones de RedEAmérica.

RedEAmérica, 2014-2015
Disefo y estrategia de marca: Nicolas Agudelo - creativo@nicolasagudelo.com





